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I : n viktig uppgift f6r Myndigheten f6r press,
radio och tv dr att f6lja och analysera utveck-

lingen inom medicomradet. I takt med att internet
utvecklas till den gemensamma spelplanen f6r
publicering av medieinnehall, 6kar konkurrensen
om uppmirksamheten frin tittare, lyssnare, lisare
och anvindare. Konkurrensen paverkar dven akt6-

rernas ekonomiska situation.

Denna rapport blir den andra i serien Medieekono-
mi, som delvis bygger vidare pa den langa tidsserien
for rapporten Dagspressens ekonomi. Vir strivan
ar att ge en 6vergripande bild av hur ekonomin ser
ut bland de svenska medieféretagen, savil inom
dagspress som etermedier. Att ge en komplett bild
av ckonomin i ett nationellt medielandskap ér inte
mojligt eftersom en del av annons- och abonne-
mangsintikterna hamnar hos globala aktérer. Hur
stora marknadsandelar dessa aktorer har av den
svenska marknaden idr en livligt diskuterad och
viktig friga. Nytt for detta ars rapport 4r att vi
forsoker ge en bild av dessa aktorers paverkan pa
den svenska reklammarknaden. Rapporten bygger
vidare pa de linga tidsserier som Presstédsndmn-
den tog fram om den ekonomiska utvecklingen f6r
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olika tidningsgrupper och férindringar i tidnings-
dgandet. Detta blir den 41:a redovisningen av den
ckonomiska situationen fér landets tidningsforetag.
Hirutover redovisas de storsta svenska radio- och
tv-foretagen, vilket innebir att analysen blir mer
heltickande.

Analysen av de svenska medief6retagens bokslut for
verksamhetsaret 2016 visar tydliga spar av den hard-
nande konkurrenssituationen. Trots god konjunktur
sjunker i flera fall savil intdkterna som resultatniva-
erna. Flera medief6retag har tvingats till betydande
besparingsprogram. Men nedgingen giller inte alla
foretag. Marknadsutvecklingen har slagit olika hart i
olika delar av mediemarknaden. Det finns fortfaran-
de ménga l6nsamma medieforetag i Sverige.

Rapportens analys har gjorts av fil. dr Jonas Ohlsson,
vid Nordicom, Géteborgs universitet.

Globen i oktober 2017
Charlotte Ingvar-Nilsson
Generaldirektor
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Medieekonomi - i sammandrag

irldens mediemarknader priglas av hard
Vkonkurrens. Nationella och lokala foretag
inom etermedier och dagspress sldss om publik
och annonsérer med globala, nitbaserade aktorer.
I takt med att internet dr pa vig att utvecklas till
den huvudsakliga spelplanen f6r medieféretagande
blir ocksa etermedie- och dagspressforetagen kon-
kurrenter med varandra. Den analys av de svenska
medieféretagens bokslut f6r verksamhetsaret 2016
som presenteras i den hir rapporten bir ocksa tyd-
liga spar av den hardnande konkurrenssituationen.
I flera fall sjunker savil intdkterna som resultat-
nivaerna. Flera medieforetag har tvingats till bety-
dande besparingsprogram. Men nedgingen giller
inte alla féretag och inte heller alla branscher. Som
framgir av analysen har marknadsutvecklingen
slagit olika hart i olika delar av mediemarknaden.
Det tjinas fortfarande en hel del pengar runt om
i Mediesverige. I det foljande ges en sammanfatt-
ning av rapportens huvudsakliga resultat.

En stark konjunktur ger fart

at reklamforsaljningen

Sett till det 6vergripande konjunkturliget var 2016
ett jimforelsevis mycket gynnsamt ar f6r medie-
foretagande i Sverige. BNP visade god tillvixt,
arbetslosheten minskade, hushillens intikter
Okade, Stockholmsborsen steg och rintorna sjonk.
Pi den f6r flera medieféretag s viktiga annons-
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marknaden 6kade investeringarna med hela 6,2
procent. Omsittningen pa 34,9 miljarder var den
hégsta ndgonsin pa reklammarknaden. Tillvixten
i reklamférsiljningen hamnade dock uteslutande
hos de digitala reklamkanalerna och i synnerhet
da Google och Facebook. Medan annonseringen
i dagspress och tv backade 11 procent respektive
1 procent, 6kade internetannonseringen med 22
procent. 45 procent av varje reklamkrona inves-
terades under 2016 i nitbaserade kanaler. Det var
mer dn de samlade reklaminvesteringarna i tryckta
tidningar och etermedier.

Utvecklingen pd annonsmarknaden ir en spegling
av utvecklingen pa publikmarknaden. Forflytt-
ningen frin traditionella till digitala medier gir i en
allt snabbare takt. 80 procent av svenskarna hade
en smartphone under 2016 och 62 procent hade
en lasplatta. 52 procent hade ett abonnemang pa
en streamingtjinst for film, serier eller sport (s.k.
SVOD). I samtliga fall handlar det om markanta
Okningar pd bara nagra fa ar.

Samtidigt 4r alderskillnaderna fortsatt mycket
stora i fraga om savil medietillging som med-
ieanvindning. Unga och gamla lever idag i olika
medievirldar. Medan de traditionella medierna
har en fortsatt stark stillning i de dldre leden

framlever manga unga svenskar sina medieliv i en
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mer eller mindre uteslutande digital miljé. De hir
strukturerna medfor stora utmaningar fér medie-
féretag som har ambitionen att na hela befolk-
ningen med sina produkter.

Tronskifte pa listan

Over Sveriges stoérsta medieforetag
Bonnier, det snart 180 ar gamla familjeféretaget,
fick under 2016 se sig nedknuffat frin toppen

pa listan 6ver de storsta svenskkontrollerade
medieforetagen. Ny etta dr musiktjanstforetaget
Spotify, som med en tillvixt pa 6ver 50 procent
bara under 2016 redovisade en samlad omsittning
pa 27,8 miljarder kr. F6r Bonnier AB stannade
omsittningen pa 25,6 miljarder, vilket var nagot
mindre dn ett ar tidigare. Ovriga tre foretag pa
fem-i-topplistan Gver Sveriges storsta mediefére-
tag var MTG, public servicekoncernen med SVT,
SR och UR samt Stampen-koncernen i Géteborg;
Foérekomsten av savil viletablerade familjeféretag
och entreprendriella uppstickare som bérsnote-
rade medickonglomerat och statligt kontrollerade
bolag pi listan 6ver de storsta inhemska medie-

foretagen ger den svenska mediemarknaden en
jaimforelsevis mycket distinkt karaktir.

Nir det giller utlandskontrollerade foretag med
storst intressen pa den svenska mediemarknaden
toppas listan av Com Hem, vars dgande under
2016 huvudsakligen bestir av engelska investment-
bolag, Com Hem stirkte under aret sin position pa
den svenska marknaden for tv-distribution genom
forvirvet av Boxer fran det statligt dgda Teracom.
Platserna tva till fem 6ver de storsta utlandsigda
medieforetagen som ér verksamma i Sverige inne-
hades av Schibsted, Bredbandsbolaget och Canal
Digital — som samtliga har norskt 4gande — och
Discovery Networks, som dr amerikanskt. Den hir
sammanstéllningen haltar dock betidnkligt i och
med att globala storféretag som Google, Facebook
och Netflix inte sarredovisar intikterna fran en-
skilda linder. Det hir dr foretag som pé en relativt
kort tid har kommit att ligga under sig betydande
marknadsandelar i Sverige. Det giller inte minst pa
reklammarknaden, dir utomnordiska teknikforetag
under 2016 svarade f6r uppskattningsvis 63 pro-
cent av den digitala reklamf6rsiljningen i landet.
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Sveriges fem stérsta medieféretag, samlad omséttning och rorelseresultat, 2016 (mkr)
Mkr
30000
27 781
25 572
M Omséttning Rorelseresultat
17 299
15 000
8542
I 3574
1347
. o 0 B M .
-13
-3309
Spotify* Bonnier MTG Public service*™ Stampen
Kommentar: *Avser intékter och resultat pa koncernnivéa for Spotifys Luxemburg-baserade dgarféretag Spo-
tify Technology S.A. omréknat fran euro. **Avser koncernredovisning lamnad av Forvaltningsstiftelsen for SR,
SVT och UR.
Kélla: Féretagens arsredovisningar.
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och rorelseresultat, 2016 (mkr)

Mkr
6 000

De storsta utlandsagda féretagen pa den svenska mediemarknaden, omséattning

~

5 665

4319

3000 -

M Omsittning

Rérelseresultat

2152

1855
1392
851
528
185 255
0.

Schibsted
Sverige*

Com Hem Bredbandsbolaget

Kommentar:

fére ev. koncernelimineringar.

Kélla: Foretagens arsredovisningar.

Canal Discovery
Digital™

*Avser intékter och resultat (EBITDA) for ”Schibsted Sverige Media House”, omréknat fran NOK.
**Avser samlad omséttning och resultat fér bolagen Canal Digital Sverige AB och Canal Digital Kabel-TV AB,
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Olika utvecklingslinjer for tv och radio

De svenska marknaderna for linjir tv och radio
priglas av en betydande dgarkoncentration. Den
kommersiella tv-marknaden utgérs huvudsakligen
av tre aktorer och marknaden for kommersiell
radio av tvd. Inom bade linjir radio och linjir tv
uppritthéller dock public service den marknads-
ledande positionen i termer av samlade publikan-
delar. Sveriges Television svarade under 2016 for

36 procent av det traditionella tv-tittandet i landet.

For Sveriges Radio var motsvarande andel hela 77

procent.

Samtidigt innebir 6vergangen till en allt stérre
andel mediekonsumtion via internet att grinser-
na for bade “radio” och ”tv” blir allt otydligare.
Netflix dr idag marknadsledare inom anvindarfi-
nansierad webb-tv 1 Sverige. P4 den annonsfinan-
sierade delen av marknaden dtnjuter Youtube en
motsvarande sirstillning. De stOrsta aktérerna
inom kommersiell linjir-tv — Bonnier, MTG och
Discovery — far i det hir avseendet finna sig i att
spela mer undanskymda roller.
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Det innebir emellertid inte att den svenska
tv-branschen ir att likstidlla med en bransch i kris.
Savil TV4 som MTG:s tv-verksamhet hor alltjamt
till de mer I6nsamma roérelserna pa den svenska
mediemarknaden. TV4 AB:s reklamintikter pa
3,4 miljarder under 2016 6versteg den samlande
annonsforsiljningen i hela den svenska landsorts-
pressen. Avsevirt simre gick det déd for kon-
cernkollegan C More. Rorelseresultatet £f6r 2016
slutade hir pa -459 mkr samtidigt som intikterna
foll. Medan TV4 ir Bonnier-koncernens mest
vinstgivande verksamhet dr C More den som gar

allra samst.

Samtidigt som reklamférsiljningen i traditionell
tv minskade med 1 procent under dret nidde
radioreklamen nya rekordnivaer. Férsiljningen av
radioreklam 6kade under 2016 med 11 procent
till 843 miljoner. Med en andel av den samlade
reklammarknaden pa 2 procent, ir radion alltjimt
ett mycket litet reklammedium i Sverige.
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Nir det giller det ekonomiska utfallet f6r den
svenska radiomarknaden som helhet oméjliggérs
tyvirr en sadan analys av branschens strukturella
sammansittning. Det beror inte minst pa att

den nist storsta kommersiella aktéren pa mark-
naden, MTG, inte sirredovisar intikterna fran
sin radioverksamhet. Bland de radioféretag som
redovisar sin svenska verksamhet pekade dock de
flesta kurvorna uppat under 2016. Bauer Media,
vars radioverksamhet dr spridd pé en rad olika
nationella och lokala bolag utan en 6vergripande
koncernstruktur, redovisade en samlad tillvixt pa
7 procent och en bruttomarginal pa 14 procent.
Den samlade forsiljningen uppgick fére koncern-
elimineringar till 595 miljoner. Det dr den hégsta
omsittningen nigonsin for en privatigt svensk
radioaktor.

Landsortens andratidningar en ljuspunkt
pé en krympande tidningsmarknad

De analyser av de svenska tidningsféretagens
ckonomiska utveckling som presenteras i den hir
rapporten bygger vidare pa Presstddsnimndens
Over fyrtio ar gamla mitserier 6ver dagspressens

ekonomi.

Dagspressen dr som helhet den enskilda medie-
gren som drabbats hirdast av den nya konkur-
renssituationen pa mediemarknaden. Under 2016
begrinsades dock nedgingen i branschintikterna
till 0,8 procent. Med en samlad branschomsitt-
ning pa 16 723 mkr har dagspressen under de
senaste tio dren forlorat omkring en fjirdedel av

sina intakter.

Utfallet f6r 2016 blev i friga om vinstnivéer
relativt likt det f6r de tva féregiende dren. Den
genomsnittliga bruttomarginalen f6r den del av
tidningsbranschen som helt eller i huvudsak finan-
sierar sin verksamhet utan statlig hjilp (driftsstod),
slutade pa +1,2 procent, vilket var nigot bittre dn
aret fére (+0,6 procent). For tolv av 25 foretag i
den hir gruppen slutade bruttomarginalen under
2016 pa =0 procent eller mindre. Samtidigt redovi-
sade fyra tidningsféretag en bruttomarginal pa 11
procent eller hégre. Skillnaderna i 16nsamhetsniva-

erna ir fortsatta betydande inom svensk dagspress.
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For den storsta resultatférbittringen under dret
svarade gruppen landsortstidningar med drifts-
stod. For forsta gangen under 2010-talet slutade
det genomsnittliga resultatet i den hir gruppen
pé plus. En viktig forklaring till forbattringen var
att driftsstodet 6kade, och att flera av sexdagars-
tidningarna i gruppen under 2016 valde att gi
over till sjudagarsutgivning (med en helt digital

soéndagsutgava).

Den viktigaste forklaringen till de sjunkande
intikterna i den svenska tidningsbranschen under
det senaste decenniet ar en fallande annonsfor-
sdljning. Under 2016 foll annonseringen i landets
papperstidningar med sammanlagt 499 miljoner,
eller omkring 11 procent. Tillvixten i den digitala
annonseringen slutade pa uppskattningsvis 145
miljoner (+8 %) och kunde alltsa inte kompen-
sera for nedgangen pa print. Uppskattningsvis 31
procent av dagspressens samlade annonsintikter
kom under 2016 fran digitala kanaler. Det dr 4

procentenheter mer dn dret fore.

Samtidigt finns det pa det hir omradet stora
skillnader inom dagspressen. De tva kvillstidning-
arna Aftonbladet och Expressen svarade under
2016 ensamma for uppskattningsvis 56 procent
av dagspressens samlade digitala annonsintikter.
Bida tidningarna lyckades ocksa 6ka sina annons-
intikter under aret. Kvillspressen ir genom sin
stora rackvidd bland landets internetanvindare
direkta konkurrenter till landortspressen pa de

lokala annonsmarknaderna.

Kvillspressen fick som helhet uppskattningsvis
73 procent av sina annonsintikter frin digitala
kanaler under 2016. Andelen bland storstidernas
morgontidningar var 25 procent. Inom lands-
ortspressen var den digitala andelen 13 procent.
Utfallet under 2016 visar tydligt pa svarigheterna
f6r en lokal aktor att na de annonsvolymer som
krivs for att skapa en hallbar affirsmodell online.

I takt med att annonsintikterna har minskat har
satsningarna pa digitala publikintdkter tilltagit
inom den svenska tidningsbranschen. Under 2016
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redovisade méanga av landets tidningsforetag en
stark tillvixt i forsiljningen av digitala prenume-
rationer. Tillvixten kompenserade dock inte f6r
nedgingen for tryckta tidningar, vilket innebdr

att tidningsférsiljningen som helhet fortsatte att
minska under dret. Bland de dagstidningar som
later sin upplaga revideras av TS Mediefakta foll
den samlade upplagan, inklusive digitala prenume-

rationer, med 4,2 procent.

Av landets tio storsta tidningskoncerner gick sex
med vinst och fyra med forlust. Bist gick det for
VK Media i Umea som med en vinstmarginal
efter finansiella poster pa 12,7 procent petade ner
NWT-koncernen fran forstaplatsen pa listan 6ver
Sveriges mest 16nsamma tidningsféretag. For Mitt-
Media, som med sammanlagt 23 dagstidningar dr
landets storsta tidningsgrupp, slutade dret med en
vinstmarginal pa 1,5 procent.

Fadagarspressen, en grupp som under 2016
uppgick till ett sjuttiotal titlar, féljer i ndgon man
en annan logik 4n den hég- och medelfrekventa
pressen och dr ocksé ofta uppbyggd kring en
annan affirsmodell. Fadagarstidningarna har i
allminhet karaktiren av komplement- eller tillvals-
medium, i de flesta fall grundat i en lokalgeogra-
fisk, etnisk eller ideologisk tillhorighet. Det borgar
f6r en hég betalningsvilja hos de ofta mycket
specifika och vil avgrinsade malgrupperna. En-
och tvidagarstidningarna har ocksd som grupp
lyckats jamforelsevis vil med att uppritthalla sina
upplagor och dirmed ocksi sina intaktsnivier (an-
nonsberoendet i den hir gruppen har av tradition
varit jimforelsevis begrinsat). Samtidigt 4r det hir
ett marknadssegment som i mycket hég utstrick-
ning kunnat véxa fram till f6ljd av det svenska
presstodssystemets utformning, I genomsnitt

49 procent av intikterna i den hir gruppen kom
under 2016 fran det statliga driftstédet. I flera fall
Overstiger stodets andel av de samlade intikterna
60 procent. Den samlade omsittningen for fada-
garspressen uppgick fore driftsstod till 285 mkr
under 2010, vilket var en nedgang med 10 procent
jamfort med aret fore. 15 av 39 foretag eller fore-

tagsgrupperingar gick med forlust.
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