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FORORD

Myndigheten for press, radio och tv har i uppdrag att verka for yttrandefrihet,
mangfald och tillginglighet samt f6lja och analysera utvecklingen inom medie-
omradet. Den hir rapporten innehéller en lingre tidsserie som visar utvecklingen av
den ekonomiska situationen f6r landets tidningsforetag. Sedan nagra ér tillbaka redovisas
dven den ekonomiska utvecklingen for de storsta svenska radio- och tv-féretagen.

Analysen av de svenska medieforetagens bokslut f6r verksamhetsaret 2017 visar tydliga spar
av den fortsatt harda konkurrenssituationen. I flera fall sjunker sévil intdkter som resultat-
nivaer, det géller emellertid inte alla foretag och branscher. Nedgingen har slagit olika hart i
olika delar av mediemarknaden. Sverige har samtidigt haft en stark ekonomisk konjunktur
vilket positivt inverkat pa reklammarknadens utveckling och de svenska medief6retagens
intikter eftersom reklamférsiljningen svarar for en betydande del av foretagens intikter.

Konkurrensen om reklamintikterna har okat i takt med att globala akt6rer som Netflix och
Youtube skaffat sig en mycket stark stéllning i Sverige. Pd marknaden f6r strommad musik
har Spotify intagit en motsvarande position. Till detta kommer Google och Facebook, inter-
nets stora dominanter, som konkurrerar om den digitala annonseringen. Hur stor f6rséljning
Netflix, Youtube, Google och Facebook har i Sverige dr emellertid inte kint.

I Medieekonomi 2018 férklaras de samband som finns mellan konjunkturen, reklam-
marknaden, mediekonsumtionen och de svenska medieforetagens ekonomi. Rapportens
analys har gjorts av docent Jonas Ohlsson, medieforskare och forestandare for Nordicom
vid Goteborgs universitet.

Globen i oktober 2018

Charlotte Ingvar-Nilsson
Generaldirektor




USDollar

[ |

k.
{y N
25 @ 180 ED +86.054 © -
[ =
e B RECLR 2an

MEDIEEKONOMI | SAMMANDRAG

3

|

V:irldens mediemarknader priglas av hard konkurrens. Nationella och lokala féretag inom
etermedier och dagspress sliss om publik och annonsérer med globala, nitbaserade aktorer.
takt med att internet 4r pa vig att utvecklas till den huvudsakliga spelplanen f6r medieféretagande
blir ocksa etermedie- och dagspressforetagen konkurrenter med varandra. Den analys av de svenska
medieforetagens bokslut for verksamhetsiret 2017 som presenteras i den hir rapporten bir ocksd
tydliga spar av den hirdnande konkurrenssituationen. I flera fall sjunker savil intikterna som resul-
tatnivierna. Minga medieforetag har tvingats till betydande besparingsprogram. Men nedgingen
giller inte alla foretag och inte heller alla branscher. Som framgar av analysen har marknadsutveck-
lingen slagit olika hért i olika delar av mediemarknaden. Till detta kommer en stark ekonomisk
konjunktur, som far antas ha en positiv effeke pa de svenska medieforetagens bokslut. Det giller
inte minst de foretag som fir en betydande del av sina intikter frin reklamforsiljning. I det foljan-
de ges en sammanfattning av rapportens huvudsakliga resultat.

En stark konjunktur ger fortsatt fart at reklamférsaljningen

Sett till det évergripande konjunkturldget var 2017 ett mycket gynnsamt ar for mediefretagande i
Sverige. BNP visade god tillvixt, arbetslosheten minskade, hushallens disponibla intikter kade,
Stockholmsbérsen steg och ridntorna sjonk. Pa den for flera medieforetag si viktiga reklammark-
naden 6kade investeringarna med hela 7,8 procent. Omsittningen pa 37,6 miljarder var den hogsta
nigonsin pé reklammarknaden. Tillvixten i reklamf6rsiljningen hamnade dock i hog utstrickning hos
de digitala reklamkanalerna och i synnerhet dd Google och Facebook. Medan annonseringen i tryckta
dagstidningar minskade 13 procent 6kade internetannonseringen med 21 procent. 51 procent av varje
reklamkrona investerades under 2017 i nitbaserade kanaler. For forsta gingen ndgonsin svarade dir-
med den digitala reklamen for mer 4n hilften av de samlade reklaminvesteringarna i Sverige.

Utvecklingen pa reklammarknaden 4r en spegling av utvecklingen pa publikmarknaden. Forflytt-
ningen fran traditionella till digitala medier gir i en allt snabbare takt. 83 procent av svenskarna
hade en smartphone under 2017 och 63 procent hade en ldsplatta. 56 procent hade ett abonnemang
pd en streamingtjanst for film, serier eller sport (s.k. SVOD). I samtliga fall handlar det om markanta
okningar pa bara nagra f ar.




Svenskarnas tillgang till nagra olika medier och medietekniker, 2011-2017 (procent)
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Kallor: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2017 (Gdteborg: Nordicom, Gdteborgs universitet); uppgifter om rackvidden for
SVOD-tjanster kommer fran MMS AB.

Samtidigt ar aldersskillnaderna fortsatt mycket stora i friga om sivil medietillging som mediean-
vindning. Unga och gamla lever idag i olika medievirldar. Medan de traditionella medierna har
en fortsatt stark stillning i de dldre leden lever manga unga svenskar sina medieliv i en mer eller
mindre uteslutande digital miljo. De hir strukturerna medfér stora utmaningar f6r medieforetag
som har ambitionen att nd hela befolkningen med sina produkter.

Spotify — Sveriges storsta, och mest forlustdrivande, medieféretag

Sedan 2016 toppas listan dver Sveriges storsta medieforetag av en ny akeor. Efter flera decennier
som Sveriges storsta medieforetag i friga om samlad omsittning, har Bonnierkoncernen fatt se sig
nedputtad fran forstaplatsen av musiktjanstforetaget Spotify. Med en omsittning pa 39,4 miljarder
och en rérelseforlust pa 3,6 miljarder for 2017 4r Spotify inte bara det svenska medieféretag som
omsitter mest, det ir ocksa det som redovisar storst forluster. Aven Bonnier gick med forlust under
2017. Roérelseresultatet slutade pa -1,4 miljarder efter en omsittning pa 25,8 miljarder. Ovriga tre
foretag pa fem-i-topplistan 6ver Sveriges storsta medieforetag var Modern Times Group (MTG),
public servicekoncernen med SV'T, SR och UR samt Com Hem. Férekomsten av savil viletablera-
de familjeforetag och entreprendriella uppstickare som bérsnoterade mediekonglomerat och statligt
kontrollerade bolag pa listan 6ver de storsta inhemska medief6retagen ger den svenska mediemark-
naden en jimf6relsevis mycket distinkt karaktir.




Sveriges fem storsta medieforetag, omsattning och rorelseresultat, 2017 (mkr)
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Kommentar: *Avser intékter och resultat pa koncernniva for Spotifys Luxemburg-baserade dgarforetag Spotify Technology S.A.
omréknat fran euro. **Avser koncernredovisning lamnad av Forvaltningsstiftelsen for SR, SVT och UR.

Kélla: Foretagens arsredovisningar.

Till de utlandsigda foretag som har storst intressen pa den svenska mediemarknaden riknas bland
annat Schibsted (med dagstidningarna Aftonbladet och Svenska Dagbladet), och Telenor (Bred-
bandsbolaget och Canal Digital) — som bada har norskt dgande — och Discovery Networks, som
dr amerikanskt. Kartldggningen av storleken pd de utlandsigda intressena pa den svenska medie-
marknaden forsvaras av att globala storféretag som Google, Facebook och Netflix inte sirredovisar
intikterna frin enskilda linder. Det hir dr foretag som pa en relativt kort tid har kommit att ligga
under sig betydande marknadsandelar i Sverige. Det giller inte minst pa reklammarknaden, dir
utomnordiska teknikféretag under 2017 svarade f6r omkring tva tredjedelar av den digitala re-
klamforsiljningen i landet.

Olika utvecklingslinjer fér tv och radio

De svenska marknaderna for linjir tv och radio priglas av en betydande dgarkoncentration. Den
kommersiella tv-marknaden utgdrs huvudsakligen av tre aktorer och marknaden f6r kommersiell radio
av tva. Inom béde linjir tv och linjér radio uppritthéller dock public service den marknadsledande
positionen i termer av samlade publikandelar. Sveriges Television svarade under 2017 for 37 procent av
det traditionella tv-tittandet i landet. For Sveriges Radio var motsvarande andel hela 77 procent.




Samtidigt innebdr 6vergingen till en allt storre andel mediekonsumtion via internet att grinserna
for bade "radio” och ”tv” blir allt otydligare. Netflix 4r idag marknadsledare inom anvindarfi-
nansierad webb-tv i Sverige. Pa den annonsfinansierade delen av marknaden atnjuter Youtube en
motsvarande sirstillning. De storsta akt6rerna inom kommersiell linjir-tv — Bonnier, MTG och
Discovery — fir i det hir avseendet finna sig i att spela mer undanskymda roller.

Det betyder emellertid inte att den svenska tv-branschen ir att likstélla med en bransch i kris.
Saval TV4 som MTG:s tv-verksamhet hor alltjamt till de mer lonsamma rérelserna pa den svens-
ka mediemarknaden. TV4 AB:s rorelseresultat pa 995 mkr var det starkaste nagon for foretaget.
Avsevirt simre gick det d for koncernkollegan C More. Rorelseresultatet for 2017 slutade hir pa
-370 mkr. Medan TV4 4r Bonnier-koncernens mest vinstgivande verksamhet dr C More den som
gar allra simst.

Samtidigt som reklamférsiljningen i traditionell tv lag kvar i ett mer eller mindre stagnerat ut-
vecklingslige (+2 %) nadde radioreklamen nya rekordnivaer. Forsiljningen av radioreklam 6kade
under 2017 med 14 procent till 985 miljoner. Med en andel av den samlade reklammarknaden pa
3 procent, ir radion alltjamt ett mycket litet reklammedium i Sverige.

Nir det géller det ekonomiska utfallet for den svenska radiomarknaden som helhet oméjliggors
tyvirr en sidan analys av branschens strukturella sammansittning. Det beror inte minst pa att

den nist storsta kommersiella aktoren pd marknaden, MTG, inte sirredovisar intidkterna fran sin
radioverksamhet. Bland de radioforetag som redovisar sin svenska verksamhet pekade dock de flesta
kurvorna fortsatt uppat under 2017. Bauer Media, vars radioverksamhet ar spridd pé en rad olika
nationella och lokala bolag utan en 6vergripande koncernstruktur, redovisade en samlad tillvixt

pa 4,6 procent och en bruttomarginal pa 18,2 procent. Den samlade f6rsiljningen uppgick fore
koncernelimineringar till 623 miljoner. Det 4r den hogsta omsittningen nagonsin for en privatigd
svensk radioaktor.

Oférandrat lage fér en hart ansatt dagstidningsmarknad

De analyser av de svenska tidningsféretagens ekonomiska utveckling som presenteras i den hir
rapporten bygger vidare pa Presstddsnimndens 6ver fyrtio ar gamla mitserier 6ver dagspressens
ekonomi.

Dagspressen dr som helhet den enskilda mediegren som drabbats hardast av den nya konkurrens-
situationen pa mediemarknaden. Under 2017 sjonk tidningsforetagens forsiljning med 7,7 procent.
Eftersom flera av de storre tidningsgrupperna har genomfort olika typer av interna koncernférindring-
ar ska dock jimforelsen med éret fore goras med forsiktighet. Med en samlad branschomsittning pa
15,4 miljarder har dagspressen under de senaste tio ren forlorat omkring 30 procent av sina intikeer.

Utfallet f6r 2017 blev i friga om vinstniver relativt likt det for de tre foregiende aren. Den
genomsnittliga bruttomarginalen f6r den del av tidningsbranschen som helt eller i huvudsak
finansierar sin verksamhet utan statlig hjilp (driftsstdd), slutade pa +0,9 procent, vilket var nagot
simre 4n aret fore (+1,2 procent). For 13 av 25 foretag i den hir gruppen slutade bruttomargina-
len under 2017 pa 0 procent (<1 %) eller mindre. Samtidigt redovisade fyra tidningsforetag en




bruttomarginal pa 6 procent eller hogre. Skillnaderna i l6nsamhetsnivaerna ir fortsatt betydande
inom svensk dagspress.

Gruppen landsortstidningar med presstdd lyckades relativt vil med att forsvara det jamforelsevis
starka resultat som noterades under 2016. For andra aret i f6ljd slutade dirmed det genomsnittliga
resultatet — trots fortsatt fallande intidkter — i den hir gruppen pa plus. Det ekonomiska lidget ar
dock att betrakta som fortsatt anstringt for flera av de stédberittigade dagstidningarna.

Den viktigaste forklaringen till de sjunkande intikterna i den svenska tidningsbranschen under det
senaste decenniet 4r en fallande annonsforsiljning. Under 2017 foll annonseringen i landets pappers-
tidningar med sammanlagt 544 miljoner, eller omkring 13 procent. Tillvixten i den digitala annon-
seringen slutade pa uppskattningsvis 120 miljoner (+6 %) och kunde alltsd inte kompensera for
nedgingen pa print. Sammanlagt salde de svenska tidningsforetagen digital reklam for omkring

2 miljarder under 2017. Det motsvarar cirka 10 procent av den samlade digitala annonseringen i Sverige.

Samtidigt finns det pa det hir omréadet stora skillnader inom dagspressen. De tvd kvillstidningarna
Aftonbladet och Expressen svarade under 2017 ensamma for mer 4n hilften av dagspressens samlade
digitala annonsintikter. Till skillnad frin morgontidningarna lyckades ocksé kvillspressen 6ka sina
annonsintikter under aret. De tva kvillstidningarna r genom sin stora rickvidd bland landets inter-
netanvindare direkta konkurrenter till landsortspressen ocksa pa de lokala annonsmarknaderna.

Kvillspressen fick som helhet uppskattningsvis 79 procent av sina annonsintikeer fran digitala
kanaler under 2017. Andelen bland storstidernas morgontidningar var 31 procent. Inom lands-
ortspressen var den digitala andelen 16 procent. Utfallet under 2017 visar tydligt pa svirigheterna
for en lokal aktdr att nd de annonsvolymer som krivs for att skapa en hallbar affirsmodell online.

I takt med att annonsintikterna har minskat har satsningarna pa digitala publikintikeer tilltagit
inom den svenska tidningsbranschen. Under 2017 redovisade ménga av landets tidningsforetag en
stark tillvixt i forsaljningen av digitala prenumerationer. Tillvixten kompenserade dock inte for
nedgangen for tryckta tidningar, vilket innebar att tidningsforsiljningen som helhet fortsatte att
minska under aret. Bland de dagstidningar som later sin upplaga revideras av TS Mediefakta foll
den samlade upplagan, inklusive digitala prenumerationer, med 2,4 procent. Den tillgingliga statis-
tiken pekar pé att de bdda Stockholms-tidningarna Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet leder
utvecklingen pd marknaden for digitala tidningsprenumerationer i Sverige.

Av landets tio storsta tidningskoncerner gick sex med vinst och fyra med forlust. Bést gick det for
NWT-koncernen i Karlstad som med en vinstmarginal efter finansiella poster pa 26,9 procent petade
ner VK-koncernen i Umea frin forstaplatsen pa listan Gver Sveriges mest I6nsamma tidningskoncerner.
Huvuddelen av 6verskottet kom frain NWT:s dgarinnehav i den norska Polaris-koncernen. Fér Mitt-
media, som med sammanlagt 23 dagstidningar 4r landets storsta tidningsgrupp, slutade aret med en
forlust pa 181 mkr (-8,8 %). En sammanstillning 6ver det ekonomiska utfallet under 2017 f6r landets
tio storsta tidningsgrupper presenteras i tabellen nedan.




Tabell 4.7 De stérsta tidningsgruppernas ekonomi, 2017 (tkr och procent)

Omsittning och Rorelseresultat och Nettoresultat och
tillvaxt bruttomarginal nettomarginal
Tkr Tillvaxt % Tkr % Tkr
Bonnier (dagstidningar) 4 708 636 -6,2% | 157 998 +3,4% | 122618 +2,6%
Schibsted (AB och SvD) 2747 119 -4,1% | 238833 +10,0% | 225 307 +8,2%
Stampen 2 490 232 -30,3% 36 496 +1,5% 7 934 +0,3%
Mittmedia 2 058 896 -9,4% | -179 745 -8,7% | -181 642 -8,8%
Norrkdpings Tidningars Media 1771 000 +1,4% -68 479 -3,9% -48 603 -2,7%
Gota Media 1083 635 -1,9% -11 040 -1,0% 14 536 +1,3%
Hall Media 549 645 +0,4% 7 482 +1,4% 7 409 +1,3%
NWT 521 922 +4,2% 33 001 +6,3% | 140452 +26,9%
Sérmlands Media 305 049 -5,2% 13 261 +4,3% -9 263 -3,0%
VK Media 244 476 -4,3% -24 866 -10,2% 22 138 +9,1%
Totalt 16 480 610 -9,5% | 202941 +1,2% | 300 886 +1,8%

Kommentar: De redovisade omséttningsnivéerna anges inklusive eventuellt driftsstdd. Fér Bonnier och Schibsted avses de samlade
intakterna for koncernernas tidningsforetag, inklusive koncernintern férsaljining. Bonnier-koncernen (Bonnier AB) redovisade under 2017
en omséttning pa 25 773 mkr (+0,8 %), rorelseresultatet uppgick till -1 423 mkr (-5,5 %) och nettoresultatet till -1 635 mkr (-6,3 %).

For Schibsted-koncernen (Schibsted ASA) var omséattningen 16 943 MNOK (+6,9 %), rorelseresultatet 3 315 MNOK (+19,6 %) och
nettoresultatet 3 144 MNOK (+18,6 %). For Herenco-koncernen, som &ger Hall Media, var omsattningen ar 2016 3 483 mkr (-2,1 %),
rorelseresultatet 234 mkr (+6,7 %) och nettoresultatet 245 mkr (+7,0 %).

Kalla: Foretagens arsredovisningar.

Fadagarspressen, en grupp som under 2017 uppgick till ett sextiotal titlar, foljer i nigon mén en
annan logik in den medel- och hogfrekventa pressen och ir ocksa ofta uppbyggd kring en annan
affirsmodell. Inte minst ar det hir ett marknadssegment som i mycket hdg utstrickning kunnat
vixa fram till f6ljd av det svenska presstodssystemets utformning. I genomsnitt 47 procent av
intdkterna i den hir gruppen kom under 2017 fran det statliga driftstodet. I flera fall 6verstiger
stodets andel av de samlade intikterna 60 procent. Den samlade omsittningen for fidagarspressen
uppgick fore driftsstod till 347 mkr under 2017, vilket var omkring 2 procent av omsittningen for
dagspressen i dess helhet. For 20 av 37 av gruppens foretag eller foretagsgrupperingar slutade aret
med forlust. Virst gick det f6r ETC-gruppen, som pa grund av ekonomiska problem tvingades
ligga ner sammanlagt 15 fadagarstidningar i och med utgingen av 2017.
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